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Social marketing is the design, imp-
lementation, and control of programs
calculated to influence the accepta-
bility of social ideas and involving
considerations of product planning,
pricing, communication, distribution,








































ング』丸善､2010（原題は Up and Out




















































（HOW MUCH IS ENOUGH： The

































Corporate social marketing is a means
whereby a corporation supports the
development and / or implementation
of a behavior change campaign intended
to improve public health, safety, the














原著は Always On 。「常時接続」の意味
である。デジタル時代のマーケティングの
ポイントについて、広告を中心にプロモー
ションの変容を展望している。
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